LANDSKAPET SOM GRUNNLAG FOR NÆRING
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Fylkesmannen i Vestfold, landbruksavdelingen

I
HVILKE  NÆRINGER VIL VOKSE I NORGE ? TUNGE TRENDER.

All næring er avhengig av å dekke et behov. Dvs at veksten i næringslivet vil komme på de områder behovene vokser.

I vår, rike del av verden har vi etter hvert fått dekt opp behovet for ting. Det er ikke flere ting som gjør folk i Norge lykkeligere nå. De udekte behova ligger innen andre områder, som omsorg, fysisk og psykisk helse, gode opplevelser og en meningsfylt tilværelse. Her ligger vekstnæringene i Norge.

I 1875 jobba 75 % av Norges arbeidsføre befolkning innen landbruk og fiske, dvs med å produsere mat og tømmer. Idag jobber bare 4-5 % med det samme, selv om en produserer minst like mye som før. Samtidig har servicenæringene vokst til en andel på ca 70 %. Dvs at 7 av 10 nordmenn produserer tjenester. 

Et svært interessant poeng er at i tillegg til at behovet for tjenester øker mer enn behovet for varer, er produksjon av varer lett å effektivisere/mekanisere, mens det innen tjenesteproduksjon er mye verre å erstatte mennesker med maskiner. (Du kan ikke få en maskin til å trøste.) Dette fører til at sysselsettingen går enda sterkere i favør av servicenæringene enn produksjonsveksten skulle tilsi.

Som en illustrasjon på effektivitetsøkningen innen landbruket kan nevnes:

I 1950 produserte en bonde mat nok til 10 personer. I 1990 produserte en bonde mat nok til ca 75 personer, og ennå er det store unytta muligheter for økt effektivitet. Dette må få dramatiske følger for sysselsettinga.

II
MÅL, STRATEGIER OG SATSINGSOMRÅDER FOR LANDBRUKET

Målet for de fleste bønder burde være å få et bedre liv. Problemet er at mange bønder har nokså sterke skranker for hva de tror de kan drive med. De tror de må tjene mer penger ved å produsere mer mat,  for at de skal få det bedre. Dermed kan en bli så opptatt av delmålene at en glemmer hovedmålet. Mange bønder bruker mer tid på å planlegge hva slags gjødsel de skal ha på jorda neste år, enn hva de skal leve av i framtida. 

Nå er det viktigere å gjøre de rette tinga enn å gjøre tinga riktig. Det hjelper ikke å bli verdensmester i feil øvelse, eller: Det hjelper ikke å springe så fort en kan hvis en springer i feil retning. 

Den viktigste strategien for landbruket framover, bør være å utvide landbruksbegrepet, og se på hva vi har som kan tilfredsstille udekte behov i samfunnet. Ut fra dette bør landbruket i mye større grad bli ei servicenæring for det øvrige samfunnet, med trivsels- og miljøgoder som vikitgste produkt.

Som eksempler kan nevnes barnehager, skolefritidsordning, besøksgård, avlastningshjem,  fosterhjem, arbeidstreningssenter, div. rekreasjons- og ferietilbud, kurs og møter, selskaper og andre sammenkomster med ønske om særprega omgivelser.

III
HVILKE KRAV VIL FRAMTIDAS NÆRINGER STILLE TIL LANDSKAPET?

Servicenæringer,  som turisme/rekreasjon og omsorg, forutsetter at kunden kommer til produksjonstedet. Da blir det avgjørende for kvaliteten på produktet hvordan produksjonsstedet ser ut. (Det er ikke tilfelle for landbruksprodukter som selges i en butikk langt unna.)

Produksjonsgrunnlaget for de besøksorienterte næringene  vil følgelig være miljøverdiene  og de estetiske verdiene i landskapet. Her må vi nok snu opp ned på tilvante forestillinger om hva som har verdi. I landbruket er vi vant til å måle alt etter hvor mye vi kan høste, i form av kilo og kubikkmeter. Nå må vi tenke mer på hva vi (og helst andre) kan nyte. Ting som for mange bygdefolk er en selvfølge, som stillhet, reint vann, rein luft, grønne marker, gamle hus, dyreliv, bevart natur osv., er idag mangelvare for et stort antall mennesker.

Følgelig må det legges helt nye prinsipper til grunn for taksering av landbrukseiendommer, hvor en også vurderer miljøverdiene. En fin utsikt eller ei fin strandlinje kan ha større verdi enn hele jordveien på gården. Gårder som, målt etter tradisjonelle prinsipper, er nærmest verdiløse, kan, når miljøverdiene tas med, få større verdi enn de beste jordbruksgårdene i bygda.

For den som satser på besøksnæringer, vil det være lønnsomt å ta vare på landskapet, stelle pent med kulturminnene og bevare de gamle husene. De besøksorienterte næringene vil følgelig være våre viktigste forbundsfeller i arbeidet med å ta vare på kulturverdiene.

IV
HVORDAN LA TURISTENE FÅ GLEDE AV LANDSKAPET ?

Landskapets største verdi i turistsammenheng er som kulisse. Jeg vil påstå at de fleste turister ikke bruker landskapet på andre måter enn med øynene. Øynene er et viktigere forbruksorgan enn munnen. Mange turister får sine viktigste inntrykk av bygde-Norge fra bil- eller bussvinduet.

Dette vil si at det blir ganske avgjørende hvordan landskapet ser ut. Oppgaven blir å ta vare på interessante landskap og kulturminner, og sørge for at de syns! I dette arbeidet er det mer snakk om omtanke og samarbeid enn om kroner og øre. 

Noen eksempler på tiltak:

A
FOR BILISTENE:

1) Sørge for at landskapet synes best mulig fra veien.
Ofte er det en tett skjerm av kratt og småskog, særlig der veiene går langs vann. Selv om en kjører 5 meter fra vannet, er det ikke mulig å se vannet. Et samarbeid mellom veivesenet, grunneierne og evt. arbeidskontorene bør kunne gi poitive resultater.

2) Lede turisttrafikken langs de veiene som har det mest interessante landskapet.
Det kan skje ved å markedsføre og skilte spesielle «opplevelsesveier». Landskapet i originalversjon er finere enn noe prospektkort. Hvorfor da ikke la flest mulig få se originalen?

3) Bygge nye veier slik at de gir utsikt.
En kan ta hensyn til utsikten ved å legge veien gjennom et åpent landskap, og unngå for mye skjæringer.

4) Bygge rasteplasser på de peneste stedene, med den beste utsikten.
Særlig der hvor veien går gjennom et kjedelig landskap, er det viktig at rasteplassene plasseres i vakre omgivelser. Rasteplassen kan være noe av det du husker best fra hele turen.

B
FOR SYKLISTENE

Det må være et mål i seg sjøl å få folk til å sykle mer. Sykling gir sunn mosjon, samtidig som en kommer nærmere det landskapet en passerer enn når en kjører bil. Sykkelturisme er også mer miljøvennlig. En kan legge til rette for sykkelturisme gjennom:

1) Sykkelopplevelseskart, med ruteforslag. Gårdsveier og skogsbilveier må med på kartet.

2) Etablere sammenhengende, merkede sykkelturruter. Ofte er det lite som mangler før veiene henger sammen. Mindre utbedringer av eksisterende traktorveier, ei bru e.l. kan være nok.

3) Egne rasteplasser for syklister. Kan anlegges der det ikke er plass til en bilrasteplass. Gjerne i tilknytning til en gård eller et kulturminne som en mølldam, et gravfelt e.l.

c)
FOR FOLK TIL FOTS

Fotturismen er som sykkelturismen: miljøvennlig, helsefremmende  og lite ressurskrevende. Samtidig får en de beste mulighetene til å oppleve landskapet på nært hold.

Hovedmønsteret er idag at lengre fotturer foregår i fjellet, mens kortere turer foregår i nærmeste skogsterreng. 

Det har vært veldig mye diskusjon om tilrettelegging for ferdsel i naturen i Norge. De fleste som engasjerer seg i debatten, er spreke mennesker som bruker naturen mye fra før, og som ut fra egne behov ikke ønsker mer tilrettelegging. De som ikke bruker naturen i særlig grad, og som vi gjerne vil ha ut i naturen, engasjerer seg ikke. 

Det bør ikke være noen tvil om at bedre tilrettelegging vil få flere ut i naturen. Det gjelder både de som er lite motiverte, og de som har større eller mindre fysiske handicap.

Tiltak for å få flere til å bruke beina utenfor vei oftere, kan være:

1) Tilrettelagte og merkede stier.
Stier bør anlegges der det er størst mulighet for å få mange brukere. Dvs der det bor mange mennesker, der det er mange turister, eller der det er spesielle attraksjoner. Standarden på stien må varieres etter de brukergrupper en ønsker å nå, det terrenget den går i, og den trafikk en kan regne med. Den ideelle sti for handicappede er en flat trase’ i et kupert landskap. (Et landskap på høykant eksponerer seg mye bedre.) Ofte vil det passe godt med handicapstier langs vassdrag.

2) Gode kart. 
Kart er, sammen med skilting og merking, det viktigste hjelpemiddel turistene har for å finne fram.

Det er følgelig også en av de viktigste grunnlagsinvesteringer i bygdeturismen. 

Både av hensyn til brukervennlighet og kostnader er det viktig at de som planlegger å gi ut kart, samordner sine behov. Det er ikke sikkert at det er nødvendig å gi ut både bilkart, adressekart, sykkelkart, fotturkart, skikart og kulturminnekart over samme område. Både fra et kostnads- og brukersynspunkt vil det være fordelaktig med flere tema på samme kart. Iallfall vil det være fordelaktig å bruke sammekartgrunnlag, og så legge på de tema en ønsker med en egen farge.

3) Interessante turmål, som bare kan nås til fots (eller pr. sykkel).
Dette kan f.eks. være en spesiell naturidyll. Tiltrekningskraften vil øke vesentlig hvis det også ligger ei dagsturhytte med enkel servering der. Det sosiale motivet må ikke glemmes når en skal lokke folk ut i naturen.

d)
FOR FOLK MED HEST.

Interessen for hest er økende, og hesten er et positivt innslag i landskapet. I strøk  med mye turtrafikk bør en ha atskilte løyper for hester og andre brukerkategorier. Likevel bør en kunne bruke samme rasteplasser og serviceanlegg.

e)
FOR FOLK TIL VANNS

Vann og vassdrag setter preg på landskapet i Norge, og er av våre aller viktigste turistattraksjoner.

Vassdragene er også viktige ferdselsårer for turister, både med turistbåter og egen båt eller kano.

Båter går saktere enn biler, og en får god tid til å studere landskapet på land. Derfor er stell av skog og landskap langs vassdrag spesielt viktig.

Dette vil fremme ferdselen til vanns:

1) Utbedring av padletraseer. Det kan være gjennom rydding av kratt på smale strekninger fjerning av store steiner, nedfalne trær o.l. Det kan også være ved anlegge traseer for rulling eller bæring forbi fosser eller over smale eid.

2) Brygger og rasteplasser.

3) Kart, med inntegnede padleruter, utsettingsplasser o.l.
V
HVORDAN GJØRE KULTURMINNER TIL TURISTATTRAKSJONER ?

En hovedide’ i bygdeturismen er å bygge på de forutsetninger en har. Dermed oppnår en å ta vare på det en vil verne om, og formidle lokal historie. Samtidig bygger en på et særpreg, som det er vanskelig/umulig for andre å konkurrere.

En annen hovedide’ er å utvikle et opplevelsestilbud som både bygdefolk og turister skal kunne bruke og ha glede av i fellesskap. Om det da ikke kommer så mange turister, har vi iallfall gjort noe godt for lokalsamfunnet.

For at kulturminner skal bli interessante opplevelsesobjekter, er det 5 typer av tiltak som må settes inn. Det er:

1) Registrering, og evt. sikring.

2) Avtaler med grunneiere.

3) Opprusting (ikke alltid nødvendig) og vedlikehold.

4) Tilgjengeliggjøring. (Adkomst, skilting, merking.)

5) Informasjon. (Kart, brosjyrer, guide m.m.)

1) REGISTRERING
Skal en kunne få et kulturminne fram i lyset, må en vite om det. De fleste steder er det vesentlig flere kulturminner enn en kan tenke seg på forhånd.

Kulturminner er bare en kategori blant mange som skal registreres på kart. Andre registreringer skjer i forbindelse med driftsplanlegging for  skogen, O-kart m.m. 

For å øke kapasiteten, og redusere tidsbruk og kostnader,  bør en kunne registrere flere ting på en gang. Når det lages en driftsplan, bør også kulturminner på eiendommen med, og det bør foreslås skjøtselstiltak. Dermed får eieren båden en driftsplan og en kulturvernplan.

O-kart synfares med stor grundighet. Med noe opplæring vil en O-kart-synfarer også kunne ta med seg kulturminner som ikke er så veldig synlige. 

Kommunal støtte til O-kart kan gis som betaling for registrering av kulturminner. Dermed slår en to fluer i ett smekk.

2) AVTALER MED GRUNNEIERE

Det mest aktuelle vil være en leie- eller bruksavtale. Den bør være mest mulig langsiktig. Imidlertid vil det være lettere å få til en avtale hvis den ikke er for langsiktig, og ikke blir tinglyst.

Hvis det ikke skal legges ned store investeringer, burde dette være greit.

3) OPPRUSTING OG VEDLIKEHOLD

Opprustingsbehovet vil variere etter type kulturminne og hva en ønsker å oppnå. 

a) Tenk økonomi og vedlikehold. Gjør ikke for mye ut av det!
Ofte vil det være nok å rydde, slik at kulturminnet blir synlig.

b) Sats på frivillige organisasjoner o g dugnad.

Restaurering av kulturminner kan være svært arbeidskrevende. Samtidig er det lite behov for materialer, fordi en skal endre kulturminnet minst mulig. Arbeidet bør utføres med minst mulig bruk av mskiner. Det egner seg derfor ypperlig for dugnad. Dugnad organiseres best av frivillige organissajoner. Historielag er mest naturlig å tenke på, men det kan også være grendelag, vel-foreninger, idrettslag, 4H-klubber e.l.

For større kulturminner kan det være aktuelt å danne en egen stiftelse og/eller venneforening.

Det er høyst aktuelt å bruke arbeidsledige til arbeid med kulturminnevern. Da må kommunen eller annet offentlig organ stå som arbeidsgiver.

c) Bruk dyra som vedlikeholdsarbeidere.

En vesentllig del av arbeidet med å vedlikeholde kulturminner er å holde vegetasjonen nede. Beiting er en rimelig og effektiv metode. Dessuten er dyra en tilleggsattraksjon.

4) TILGJENGELIGGJØRING

Kulturminner kan og bør ikke flyttes. Da mister de sin naturlige plass som en del av landskapet.

Det er derfor helt avgjørende at det blir tilrettelagt både for å finne fram og komme fram. 

Alle kulturminner bør ikke legges til rette for besøk, både av hensyn til kulturminnet sjøl, og av hensyn til kostnader med anlegg og vedlikehold. Noen råd:

a) Sats på kulturminner som er lett tilgjengelige i utgangspunktet. 

Dvs kulturminner som ligger inntil veier og stier.

b) Kulturminner som ligger der det likevel ferdes mye folk. 

Kulturminner på beferda steder vil bli lagt merke til også av folk som i utgangspunktet ikke er interesserte.

c) Konsentrasjon. 

Velg ut et område med flere forskjellige kulturminner nær hverandre. Dette skaper til sammen en større magnet, en sparer tilretteleggingskostnader (P-plass o.l.) og en forenkler vedlikehold og tilsyn.

d) God adkomst. 

Husk at det er svært mange mennesker idag som er fysisk funksjonshemmet/dårlig til beins. Samtidig er det ofte mennesker i disse gruppene som har størst glede av besøket.

Selv om en legger opp til å komme nær opp til kulturminnet med bil, kan en gjennom vegetasjon og god planlegging hindre at biler forstyrrer inntrykket. Parkerings- og snuplasser bør kunne brukes også av busser. Stier bør være faste og jamne.

e) God skilting og merking hele veien fram til kulturminnet.
Mange er lite flinke til å lese kart. Skilt med severdighetstegn, navn på kulturminnet og avstand bør stå ved nærmeste riksvei og videre i alle veikryss. Kontakt veivesenet.

5) INFORMASJON

Mange kulturminner kan i seg sjøl være uanselige og lite interessante. Ofte kan de imidlertid ha en interessant historie, som gjør at kulturminnet får en helt annen appell til de besøkende. Interessante opplysninger som det er viktig å få fram, er:

-hva kulturminnet har vært brukt til (eks. seterruin, mølledam),

-hvordan bruken foregikk (eks. kølabånn, dyregrav),

-kjente mennesker som tilknytning til kulturminnet (eks. Sondre norheim, Myllarguten).

Informasjon kan gis på flere måter, gjerne i kombinasjon:

a) Informasjonstavle.
Bør settes opp ved innfallsporten til kulturminneområdet. Enkel utforming i tre. En bør unngå infotavler i kulturminneområdet eller langs kulturløypa. Sats heller på nummererte påler ved hvert kulturminne, med henvisning til samme nummer i en folder/guide.

b) Brosjyre/folder.
Ei kulturminnebrosjyre bør i hovedsak inneholde et kart over området, bilder (gjerne gamle), og en beskrivelse med historie og funksjon.

Denne brosjyra bør ligge til gratis utdeling i ei selvbetjeningskasse på informasjonstavla. For å redusere antall brosjyrer, kan en gi ut ei fellesbrosjyre for alle kulturminner i bygda, kommunen eller fylket. En kan trykketeknisk gjøre det slik at det er enkelt å ta særtrykk for det enkelte kulturminne. Brosjyra kan gjerne utformes som et kart, med beskrivelse av kulturminnene på motsatt side.

c) Levende guide.
En lokalkjent person, som har et nært forhold til det hun/han viser fram, vil heve utbyttet av besøket betraktelig. Det blir dyrt hvis en skal betale full lønn, men ofte finnes det idealistiske mennesker som har glede av å gjøre en slik jobb. De fleste bygdetun i Norge drives for en stor del med gratis arbeidskraft.

Som guide bør en om mulig bruke eldre personer som har tilknytning til kulturminnet, og som selv kanskje husker det var i bruk. (Den som har liggi på setra, kan fortelle mest levende om livet på setra.)

d) Forhåndsopplagte turer til bestemte tider. 
Slike turer kan gå etter ei fast rute på en bestemt ukedag til et bestemt klokkeslett, eller en kan sette opp ei terminliste hvor en på de forskjellige turene besøker forskjellige kulturminner.

God bekjentgjøring av turene er viktig. Det kan settes opp oppslag, og terminlister kan fordeles på turistkontor, turistbedrifter, bensinstasjoner osv.

VI
AVSLUTNING

Landskapet er det viktigste grunnlaget for utvikling av besøksnæringer. Samtidig er landskapet avhengig av bruk/drift for å kunne opprettholdes som før.

I forbindelse med turisme/rekreasjon får landskapet en økonomisk verdi utover det å produsere mat, nemlig som produsent av miljøgoder. Miljøet er det viktigste grunnlaget for turismen. Turisme kan derfor bli en avgjørende faktor for å opprettholde et landbruk som ellers ville være dødsdømt, og ta vare på kulturminner som ellers bare ville være en økonomisk belastning.

Forutsetningen er at vi tilrettelegger, slik at landskapet både blir synlig for, og kan brukes av, mennesker.

